Population étudiée : Territoire parmi "Marennes-Oléron”
Taille de I'échantillon 45 réponses

Tendances touristiques
Printemps (avril & mi-juin)

Marennes-Oléron 2025
Retrouver les résultats a I'échelle des Charentes en cliquant ici

/ Satisfaction Attente \

Satisfaction globale **‘ 61%

. Moins bien que prévu
Printemps Satisfaction francaise **‘ 63% 36‘2 i

(avril @ mi-juin)

Satisfaction étrangere 42%
\ Satisfaits J
Fréquentation globale Chiffre d'affaires
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Hotels 40% 40% Hotels 40% 50%
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Hotels de plein air 57% Hotels de plein air 33% 33%
Meublés 29% Meublés 43% 29%
Chambres d'hotes 50% Chambres d'hotes 50%
Sites & activités 13% Sites & activités 14%

Fréguentation francaise & Typologie de clientéles

étrangere
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Fréq. francaise 24% Séniors 21% 53%
Famille 9% 52%
Groupes 14% 43%
Proximité 15% 61%
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https://s1.sphinxonline.net/tiny/v/VX5tRtTrLs?
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La météo

Le calendrier

L'attractivité de la
destination

Principales raisons évoquées
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Le contexte géo...

La hausse des
prix

Clienteles francaises
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Taux d'occupation

Evolution des comportements

Réservations de derniéres minutes Dépenses des touristes Sensibilité au durable
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Pour la 2éme quinzaine de juin 31% VA
Pour la 1ere quinzaine de juillet 1% 50%

Pour la 2eme quinzaine de juillet

Pour le mois d'aoGt

Contact dédié En partenariat avec l'office de Tourisme de ['lle d'Oléron et

du Bassin de Marennes
CHARENTES TOURISME

Soléne AUBINEAU Ohdl:mt%
Responsable Data & Intelligence Touristique Twr‘”me'f

s.aubineau@charentestourismne.com IR H R




