Population étudiée : Territoire parmi "Marennes-Oléron”
Taille de I'échantillon 61 réponses

Tendances touristiques
Printemps (avril a juin)

Retrouver les résultats a I'échelle des Charentes en cliquant ici
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Typologie de clientéles


https://s1.sphinxonline.net/tiny/v/IILtw7QFMB?
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Taux d'occupation

Evolution des comportements

Réservations de derniéres minutes Dépenses des touristes Sensibilité au durable
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Tendances a venir

lere quinzaine de juilllet

2eme quinzaine de juilllet

Aout

2eéme quinzaine d'aolt

Contact dédié En partenariat avec l'office de Tourisme de ['lle d'Oléron et
du Bassin de Marennes
CHARENTES TOURISME

Soléne AUBINEAU th':@nt%
Responsable Data & Intelligence Touristique Twr‘”me'f

s.aubineau@charentestourismne.com IR H R




