Population étudiée : Territoire parmi "Marennes-Oléron”
Taille de I'échantillon : 45 réponses

CHARENTES :
TOURISME Vacances de Printemps

Booster d'activité
Tendances touristiques

Marennes-0Oléron

Pour visualiser les résultats des Charentes, veuillez cliquer ici.
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Hotels 90% Hotels
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Taille de I'échantillon : 45 réponses
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Clienteles étrangéres
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Pourcentage de répondants ayant cité cette clientéle

Evolution des nationalités
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Impact de la hausse des prix Taux d'occupation
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clientéles de proximite

Evolution des comportements

Réservations de derniéres minutes Dépenses des touristes Sensibilité au durable
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Tendances a venir
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Pentecdte [EEA

Juin 17%

Juillet 9%
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Contact dédié

En partenariat avec I'office de Tourisme de

CHARENTES TOURISME Marennes-Oléron

Soléne AUBINEAU == CtIARENTES

Responsable Data & Intelligence Touristique TOURI SM E
1 Booster d'activité

s.aubineau@charentestourisme.com




