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ﬁ Les impacts positifs sur I'activité
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Les impacts négatifs sur I'activité

La hausse des
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Clienteles étrangéres

Top 3 des nationalités

30%

23%

17%

Belgique Allemagne Pays-Bas

Pourcentage de répondants ayant cité cette clientéle

Evolution des nationalités

Royaume-Uni 44%

Pays-Bas 50% 17%

Allemagne 54% :

Belgique 42%
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Impact de la hausse des prix Taux d'occupation
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100% complet !
La fréquentation frangaise R
_I_a f‘requentanon_ d_e§ 48% 5%
clientéles de proximite
La fréquentation étrangére

Le chiffre d'affaires

A moitié plein

Evolution des comportements

Réservations de derniéres minutes Dépenses des touristes Sensibilité au durable

@® Enhausse @ Stable @ En baisse @ Enhausse @ Stable @ En baisse En hausse @ Stable @ En baisse

Tendances a venir

Septembre 1%

Octobre B8

@ Enhausse Stable @ En baisse

Contact dédié

En partenariat avec I'office de Tourisme de
CHARENTES TOURISME Marennes Oléron
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